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A 1 Comercializacion.

Mejora de la comercializaciéon a través de geomarketing.
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OBJETIVOS Y FINALIDAD

¢ Sensibilizar sobre las ventajas de la utilizacion de los SIG
en la empresa, aplicando las nuevas técnicas de
Geomarketing e implantando la tecnologia SIG dentro de los
sistemas de informacion comercial.

$& Abordar la creacion propia de un sistema SIG y la manera
de explotarlo, mostrando una visién de las soluciones que
actualmente existen en el mercado para realizar
geosegmentaciones y analisis SIG.

PROGRAMA

Los sistemas SIG.
2= Nacimiento y evolucién de los SIG.
3¢ El Geomarketing y la Geosegmentacion.

Las aplicaciones de los SIG en la mejora de la
comercializacion de las empresas.

El analisis de los clientes actuales y potenciales.

El analisis de las areas comerciales.

El andlisis de las areas de influencia de una red de puntos
de venta.

La gestion de redes de establecimiento.

Los analisis de Canivalizacion.

Andlisis de especializacion de redes de establecimientos.

Aplicaciones en Marketing Directo.

Planificacion de medios en publicidad exterior y radio.

Planificacion de rutas.
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OTROS PROGRAMAS RELACIONADOS
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Marketing Estratégico

R

Medicion de la Satisfaccion del cliente Modelos gravitacionales y de concurrencia.

s% Calculo del potencial de negocio de cada area.

Analisis y Segmentacion de la Clientela sz Calculo de las tipologias de cada zona.

Creacion y Optimizacion de Bases de Datos Implantacién de un SIG.
3¢ Disefio y creacion de la base de datos geografica.

Gestion del Servicio al Cliente sz Alimentacion de la base de datos geografica.

s Mantenimiento de la base de datos geografica.
El Plan de Marketing en la Practica

i Principales suministradores de SIG en Espafia.
Trade Marketing s ESRI.
. ) L . $¢ Mosaic.
Coémo realizar una Investigacion Comercial



